Im Gesprach mit Brigitte VMlannert, Prasidentin der Handwerkskammer der Pfalz

1. Frau Mannert, seit rund 6 Monaten
sind Sie nun Prisidentin der Hand
werkskammer der Pfalz. Welche Prio
rititen haben Sie in diesem Zeitraum

gc‘wtzr?

Die Handwerkskammer wird nach mei-
ner chrzeugung in Handwerk, Poli-
tik und Offentlichkeit als kompetenter
Ansprechpartner wahrgenommen, und
ich werde daran weiterarbeiten, dass das
pfilzische Handwerk auch kiinftig als
starke Wirtschaftsmacht und attrakeiver
Arbeitgeber geschen wird. Zu meinen
wichtigsten Zielen in den kommenden
Jahren zihle ich, ausbildungsreife Ju-
gendliche fiir eine Lehre im Handwerk
zu gewinnen. Deshalb muss das Hand-
werk in den Schulen einschliefflich der
Gymnasien prisenter werden, um zu
zeigen, wie hochkarﬁtig heute die An-
forderungen im Handwerk sind. Wei-
terhin werde ich mich dafiir einsetzen,
mehr junge Minner und Frauen fiir die
Mitarbeit im Ehrenamt zu gewinnen
und die Meisterpriifung zu stirken. Be-
sonders am Herzen liegt mir aber, daran
mitzuwirken, dass das Handwerk in der
Gesellschaft wieder den Stellenwert be-
kommt, den es verdient.

2. Was sehen Sie kurz- und nlirtc‘[fri\tig
als wichtigste Aufgaben Threr Hand

werkskammer?

Kompetenz mit Herz zu verbinden
sehe ich als eine wichtige Voraussetzung
in der Zusammenarbeit mit unseren
Mitgliedern. Die Steigerung der Wirt-
schaftskraft und der Werttbewerbsfihig-
keit des regionalen Handwerks durch
individuelle Beratung der Betriebe und
Weiterbildungsangebote ist bei ,,meiner”
Handwerkskammer bereits jetzt gegeben
und wird regelmiflig den wirtschaft-
lichen, technischen und politischen Ge-
gebenheiten angepasst. Weiterbildung
ist fiir Handwerksbetriebe unerlisslich,
wenn sie betricbswirtschaftlich auf der
Hohe der Zeit bleiben wollen. Die Be-
ratungsangebote der Kammer schitze
ich als sehr gut ein. Es kommr jetze da-
rauf an, diesen Service bei den Betricben
bekannter zu machen und sie zu ermu-
tigen, diese Angebote auch zu nutwzen.
Selbstverstindlich ist und bleibt es auch
immer Aufgabe der Handwerkskam-
mer, ]ugendliche fiir das Handwerk zu
begeistern, ihnen Berufs- und Aufstiegs-
chancen aufzuzeigen und die Vielfale des

modernen Handwerks nahe zu bringen.
Daher startete die Handwerkskammer
der Pfalz 2009 zusirzlich eine Berufsvor-
bereitungsmafinahme (BvB) im Auftrag
der Arbeitsagentur Kaiserslautern. Die
Mafinahme soll dazu dienen, junge Leu-
te unter 25, die ihre Schulpfliche erfiillt,
aber noch keine Berufsausbildung abge-
schlossen haben, ans Arbeitsleben heran-
zufiithren und ithnen Tiiren ins Berufsle-
ben zu 6ffnen. Die Teilnehmer kénnen
sich in sechs Berufsfeldern erproben, um
den fiir sie optimalen Wunschberuf zu

finden und so hoffentlich ihr Herz fiir

das Handwer k u entdecken.

5. \lc .Igi(‘l'cn \c'lll‘ ('ng«lgicrl‘ .ll\ Fl'()llt
frau fiir die Imagekampagne im Hand
werk, wo in 5 Jahren auf Bundesebene
ein Etat von 50 Millionen Euro zur
\.c'rf‘iigung steht.

Isl‘ €s Vl‘c‘«llirxti\ch‘ mir (“c‘\c'n ﬁn.xnzi
c'llc‘ll 1\“(\“(“11 (‘“c‘ gc‘\tc‘(}\’rc‘n Zl(]c Zu

erreichen?

Die bundesweite Kampagne ist be-
reits sehr gut angelaufen und wird von
Handwerksbetrieben, Kreishandwerk-
erschaften, Innungen und Verbinden
grofltenteils auch schon umgesetzt. Im
Kampagnen-Forum des ZDH, bei dem
sich jeder Handwerker cinloggcn kann,
beweisen viele Kammern, Kreishandwer-
kerschaften, Verbinde, aber auch einzel-
ne Handwerker thre Kreativicit bei der
Umsetzung der Kampagne, holen sich
Anregungen fiir eigene Aktionen oder
erfreuen sich am neu erwachten Ge-
meinschaftsgefiihl des Handwerks. Auch
wir als Handwerkskammer der Pfalz und
ich als ihre Prisidentin weisen bei allen
Gelegenheiten auf die Kampagne hin
und stoflen regelmillig auf grofle Begeis-
terung. Bei der Aufstiegs- und Meister-
feier des 1. FC Kaiserslautern haben wir
die Image-Kampagne prisentiert. Vor
und nach dem Spiel und in der Halb-
zeitpause konnten mehrere Zehntausend
Menschen mit dem Kampagnen-Spot,
Plakaten und WM-Planern erreicht und

begeistert werden.

Die auf fiinf Jahre angelegte Kommuni-
kationsoffensive wurde jetzt auch vom
Art Directors Club in Deutschland in
den Kategorien Text sowie Musik und
Sound mit Silber und Bronce ausge-
zeichnet. Der Image-Film kommt allge-
mein sehr gut an und die Melodie setzt
sich in den Képfen fest. Die Image-
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Kampagne ist somit die grofle Chance
fiir das Handwerk. Und wenn langfristig
und bundesweit viele Menschen die Be-
deutung des Handwerks fiir ihr tigliches
Leben erkennen und anerkennen, haben
wir unser Ziel erreichr.

4. Wo sehen Sie Potenziale, die Zu
sammenarbeit der Handwerkskammer
mit den Kreishandwerkerschaften und
Fachverbinden zu intensivieren?

Kreishandwerkerschaften, Innungen und
Verbinde unterstiitzen mich bei mei-
ner Arbeit. Ich war selbst vier Jahre lang
Obermeisterin der Friseur-Innung Don-
nersbergkreis und habe auch wihrend
meiner Zeit als Vizeprisidentin mit der
Fachorganisation sehr gute Erfahrungen
gemacht. Die Innungen sind fiir die
fachliche Betreuung der Betriebe unver-
zichtbar, aber auch selbstindige und en-
gagierte Multiplikatoren und Triger der
Image-Kampagne. Gemeinsam wollen
wir an einem Strang ziehen, um unser
gemeinsames Ziel — die Bedeutung des
Handwerks wieder mehr in den Fokus
der Offentlichkeit zu riicken — zu er-
reichen. Die Zusammenarbeit mic den
handwerklichen Fachorganisationen will
ich weiterhin pflegen, was fiir mich be-
deutet, eigene Standpunkte zu vertreten,
aber auch den Ausgleich mit anderen
Standpunkten und Interessen zu suchen.
Es istein stﬁndiges Geben und Nehmen,
immer im Sinne und zum Wohle des
pfilzischen Handwerks. Nur gemeinsam
sind wir stark, jeder einzelne Handwer-
ker zihlt und jcdcr, der die Interessen
des Handwerks vertricr, stirke die Wire-
schaftsmacht Handwerk.



